


Natur als [NSpiration -
Hanawerk als Voraussetzung -
Kinstlerisches KONNEN als Draufgabe

Mitten in der Natur in der Marktgemeinde Jois

liegt unsere Werbeagentur. Wir bieten seit 17 Jahren
mit Unterstlitzung von ausgewahlten Partnern alle
Leistungen einer Full-Service Agentur an. Besonders im
Bereich Design und Grafik vertrauen Unternehmer aus

Wien, Burgenland, Niederdsterreich und Salzburg auf uns.

Wir setzen auch noch auf richtige Handarbeit.
Sie wollen ein wirklich einzigartiges Corporate Design

oder eine klnstlerisch gestaltete Verpackung?

Vertrauen Sie auf uns.

ERLINDE
SCHMID%

COMMUNICATIONS

WerbeAgentur

HardFacts

Unternehmensgrofie Kernteam 3 Mitarbeiterinnen
Kernbereiche Agentur: Konzeption, Produktentwicklung,
Design, Artwork, Text und Grafik

Stammkundenanteil: 87%

AusZeichnungen

Wenn wir uns die Zeit fur die Einreichung genommen
haben, waren wir bei den Besten dabei.

9 Adebars / Burgenlandischer Werbepreis
2 Werbe Grand Prix / 6sterreichweite Auszeichnung

| AUSTRIACUS / Best of Austria / 1. Platz



VorStellung

Mag. Gerlinde Schmid

Geschaftsfuhrerin
Gerlinde Schmid Communications GmbH

Die Werbu NQg ist eine Branche, die mich
fesselt und fasziniert. Als ein Mensch,

der immer wieder neue Herausforderungen
sucht, ist es fir mich der Optimale und

einzig mogliche \/\/eg, wie ich meine
Kreativitat ausleben kann.

KE R N B E R E I C H E Design Thinker, Konzeption, Produktentwicklung, Text und vor allem Kundenbetreuung.

BERUFSLAUFBAHN  GERLINDE SCHMID COMMUNICATIONS / Full Service Werbeagentur / Geschaftsfiihrerin
STUDIUM: Germanistik, Psychologie, Philosophie
JUNIOR CHAMBER INTERNATIONAL — AUSTRIA (WKO) / Marketing Director JCl — World Congress Commitee —
Marketingplan und Bewerbung auf dem international Markt ftir den World Congress 2005 in Wien.
WESTREICHER MARKETING / Chefredakteurin der Seerundschau — Regionalzeitung furs Nordburgenland
SIDI-ADVERTISING / PR-Manager fir Sidi in Stuttgart — Betreuung von Gro3kunden

AKTUELLE TOURISMUSVERBAND JOIS / Obfrau — Positionierung des Urlaubsortes Jois,

E |—| R E N AMTU C H E standige Produktentwicklung und Reprasentationsaufgaben

FU N KT|O N E N REGIONALVERBAND NEUSIEDLER SEE-LEITHAGEBIRGE / Aktives Mitglied
OSTERREICHISCHER WERBERAT / Mitglied im GroBem Senat
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Karin Grill
Grafikerin

KERNBEREICHE

Claudia Krikler
Grafikerin

KERNBEREICHE
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COMMUNICATIONS

VorStellung

Sonnenschein mit hohem Kreativen Potential, Feingefihl im
Umgang mit Menschen jeder Auspragung, g€Naues und fehlerfreies
Arbeiten auch bei komplexen Prozessen, ungewohnliche l[deen
und Zugange bei der Entwicklung von Entwirfen.

Design, Fotomontagen, Bildbearbeitung, Webdesign, detaillierte Handzeichnungen

Fin gutes G@SpUl’fUr Layout, Text und Farbwirkung. Unerschopfliches
Potenzial an [deen und ,Wortmalereien”. Geduldsmensch, Kunden-
verstandnis, Zielorientierung und ein hohes MaR an Kreativitat.

Sie schatzt Nutzliches, Wertvolles und Einzigartiges.

Design, Verpackung, Produktentwicklung, Webdesign, lllustrationen, POS-Marketing




LE 4]

JEDEN DONNERSTAG

Auftraggeber:

Weingut Leo Hillinger
Designbeispiel
Produktentwicklung, Direct Mailing,
Verpackungsdesign

Grafische Betreuung

CD, Werbemittel, Shopbeschilderung, Inserate,

ERLINDE Plakate, Etiketten, Sublogos, Bildbearbeitung,
SCI—IMID% Verpackungsdesign, Broschtiren, Flyer, Folder,
P S s lllustrationen, Prasentationen, Webdesign, Konzepte
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Valentina

8 Jahre

Jois

,typ?S(\-ﬁ‘ ‘

Jakob

4 Jahre

Waulkaprodersdorf

Typisch Jakob?

Ich will im KINDERGARTEN
arbeiten, dann kann ich, wenn ich
grofB bin, auch noch spielen.

ZEICHNE UNS DEINEN TRAUMBERUF!
Wir zeigen ihn auf: @typlschlch

I %‘Hunr;:-r.-; AND

JypisCH

ZEICHNE UNS DEINEN TRAUMBERUF!
Wit zzigen o auf: @typischich

Valentina

8 Jahre
Jois

P

Typisch Jakob?

Ich will im
KINDERGARTEN
arbeiten, dann kann ich,
wenn ich groB bin,
auch noch spielen.

Typisch Valentina?

Ich will BURGERMEISTERIN
werden und dann baue ich einen
kugelrunden Kindergarten.

aunssuuwu I f? ..... Frouon Aedidiucimiriarun und

HI.IRGENLHND Gisichbahandiong Burperland
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Typisch Valentina?

werden und dann baue ich einen
kugelrunden Kindergarten.

ZEICHNE UNS DEINEN TRAUMBERUF!
Wir zeigen ihn auf: @typlschlch

Frauen, Antidigiziminienng und Gleichbehandiung Burgenland

!
i
|
!
|

Ich will BURGERMEISTERIN
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Enja
8 Jahre

Wiesfleck

Typisch Enja?
Ich will PILOTIN
werden, weil ich wie ein
Vogel fliegen will.

ZEICHNE UNS DEINEN TRAUMBERUF!

Wir zeigen ihn aut: @typischich
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Im Park

Zwel Babieg
begegren sich im Park,

Das Madchen, Mia, garm.
In Rosa, strompalt und
lecht. e erideckt ein

Flugzeug am Himmel,
Der Bub, don, ganz.

in Bloy geldetdet,
fret gch mit ihr,

Foois
San urd Mia faben mit
e Verkleidung gemeiniam
den 4, Prais gewonnen
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Auftraggeber:

Referat Frauen, Antidiskriminierung und Gleichbehandlung Burgenland
Designbeispiel

Corporate Design, Logo, Plakate, Rollup, illustriertes Kinderbuch, Werbemittel



WEINE MIT ) USDRUCK

TOM

WEINE MIT AUSDRUCH
ndig

| qusgereift intensiv vollmu

ROTWEIN kraftvo

Weine mit AUSAruck
fir TOM pur. Die Mlimik des
Gesichtsausdrucks bringt den

Charakter des Weines zum
Ausdruck.

Auftraggeber:

ERLINDE Tom Strommer

SCHH Mng Designbeispiel
COMMUNICATIONS

Logo, Slogan, Rollup, Etiketten, Verpackung



Volle Power

far eine bessere Zukunft!
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Auftraggeber:
MediaGuide GmbH

Designbeispiele

Logo, lllustration, Jahrbuch, Werbemittel
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HIAAINGER
COSMETICS

m o r e ! h e n wilnal

Auftraggeber:

ERLINDE Leo Hillinger Cosmetics

SCHMID% Designbeispiel
COMMUNICATIONS

Corporate Desgin, groBformatige AuRenwerbung, Print, Werbeartikel
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Auftraggeber:

Hi-Bred PIONEER Austria
Designbeispiel

Katalog DE/CH, Messestand-Gestaltung

Grafische Betreuung
ERLINDE % POS-Marketing, Inserate, Fotomontagen,

SCHMID Direct Malings, Mediaplanung und PR-Kampagne,
S Broschiiren, Flyer, lllustrationen
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Auftraggeber:
ERLINDE Esterhazy Immobilien GmbH
SCI—IMIDE

Designbeispiel
Broschire und responsive Website



Conny:

FRUCHT IN FORM

Connys

FRUCHT IN FORM

FRUCHT IN FORM

FI 1)
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ear-Marmelade
stnch

FRUCHT

FRUCHT IN FORM IN FORM

Honig

Himbeersirup

FRUCHT IN FORM

Auftraggeber:
Connys-Frucht in Form
ERuLINDE Mag. Cornelia Frittum
SCHMIDE Designbeispiel

COMMUNICATIONS Logo, Slogan, Etiketten
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Neusiedl: 12% Z se von den

i Kundentreue 54% Zuflisse aus Oberwart / er Wi ruppen wer
Nachbarn Ungarn und Slowakei x

1 Bezirk viele Kunden an. nen Bevilkerung

Kauliraftverfzilong i den BEZIRKEN

1 kavhtraffrerteitg |
TGy EySIEDL AN SEE|

Meine Mama
verdient jetzt
mehr Geld.

Jetzt frewe ich mich

Nahversorger _ e CE : o o e
“ und Bewahre@von Lebensqualitit M

Gewerbe und Handwerk als stirkste Branche s

@ Gewerbe und Handwerk Bezirk Eisenstadt

@ tandel Betriebe gesamt
Struktur Unternehmen @ nformation und Consulting 3,939
Burgenland @ Touwismusund Freitzeitwirtschalt Bezirk Neusiedl am See
@ Trusport und Verkehr Betriebe gesamt
Betriebe @ Industrie 3.496

gesaml
17.714 4

@ Banken und Versicherungen

Als Handwerker

habe ich so einiges zu tun,
Die echte Handarbeit urd
das Fachwissen werden

nach geschdlzt.

Bezn}'k Oberpullendorf ' Bezirk Mattersburg ‘
Betriebe gesamt

2.165 Betriebe gesamt

2.209

28,9

Handel

Unternehmen
sichern Arbeitsplitze

LEHRLINGE UND LEHRBETRIEBE - im Burgenland il ek

aus heimischen Lehrbetrieben
Eisenstadt

Entwicklung der 2002 ———
Lehrlingszahlen und N

Lehrbetriebe 2012 NS hid 240

Ich gebe 2003 und 2012 | ——— Remsect ant el
mir viel Miihe @, Lehrlinge i 202 Ah 208

wnd bin froh, in der Niihe i A
cinen Betrich gefunden zu n__l—ekrbt-;ﬁritbt [ AN
Habut 1 n je 100 Betricbe h‘ i 7 7

Mattersburg

Oberpullendorf Griissing
_—— 0 _— 5
h6

Oberwark

ARARAAAAAA 1.008 —--
A 249

Unternehmer als hh 207
Aus- und Weiterbildner

Auftraggeber:
Wirtschaftskammer Burgenland
Designbeispiel
Statistikbroschtire



IP(Competence |p( ompetence

Ihemenmurnnl filr geistiges Eigentum

BESTSELLER
DESIGN

IP Caompetence Ip( ompetence

i | fr geist Ihemamoumul fiir geistiges Eigentum

BILD UND TON
IM DATENSTROM

UF{HEBLEF{\J?ECHT

MANZ @

ERLINDE
SCHMID

COMMIUNICATIONS

kontinentaleuropéischem Urheberrecht'™ ist und in

den wesentlichen internationalen Urheberrechtsabkom-
men'™" wie auch in der InfoRL"™" verankert ist.

Eine Anderung der InfoRL dirfte zweifellos schwierig
werden; Grund daflr ist wohl die Funktion des Urheber-
rechts als Investitionsschutz. Dies ist nicht nur Ursache,
sondern auch Teil des Fortwahrens des Problems, zural
die Vielzahl an zum Teil gegenldufigen wirtschaftlichen
Interessen die Bildung eines Interessenausgleichs im
Urheberrecht massiv erschwert,'™ Wie schwierig dieser
Ausgleich bereits bei der urspriinglichen Fassung gewe-
sen sein dirfte, lasst sich daran erkennen, dass nicht ein-
mal in Fillen, in denen das internationale Urheberrecht
freie Werknutzungen vorschreibt, insb beim Zitatrecht
iSd Art 10 Abs 2 RBU, eine Verpflichtung in der InfoRL
normiert wurde.'" Dies cbwohl diese Bestimmung fiir
die EU gem Art 1 Abs 4 WTC selbst eine Verpflichtung
darstelit'®® und sich eine Verpflichtung (mit der Wirkung
der Vollharmaonisierung) im Rahmen dieses Katalogs ge-
radezu aufgedringt hitte,

In Anbetracht dieser Rahmenbedingung wére es - zu-
mindest kurzfristig = wohl schon ein Erfolg,'™ wenn in
der Grandfather Clause die Beschrankung auf analoge
Anwendungen gestrichen wiirde.

Diese Grandfather Clause hat gegenilber der _Fair
Use*-Regelung auch den Vorteil, dass sie flexibler ist,
indem eben nicht nur die Maglichkeit einer unentgeltlichen
Nutzung, sondern auch Ausnahmen (freie Werknutzun-
gen) gegen ein angemessenes Entgelt bestehen.'* Eine

besondere Sorge vor der Anwendung im digitalen
Bereich ist ohnedies nicht leicht nachzuvoliziehen,
zumal die Gerichte in anderen Bereichen wie dem Lau-
terkeitsrecht'™ die G 1kl | sehr sorgsam hand-
haben. Der Vergleich zum Lauterkeitsrecht passt
nicht nur, weil die Anspruchsgrundlagen im Investitions-
schutz herangezogen werden, sondern auch, weil
sich die Rahmenbedingungen in beiden Rechtsgebieten
sehr rasch andern.'™

Auftraggeber:

Kompetenzzentrum fir geistiges Eigentum
Designbeispiel

Osterreichweite Fachzeitung fur Juristen,
Portraitaufnahmen, Photoshop-Artworks

Grafische Betreuung
Beilage in der OBl vom MANZ Verlag, Inserate,
POS-Marketing, Etiketten
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Raffeisen Lerdestans Burperiand

Obers HauptstraBa 77 % +43 (u) 2167 20819 W cfficealorginrirum-neusiedlal IBAN: AT20 3300 0000 (206 4509 :
7400 Neusied am See 12 +43 0) 2167 20810 40 £ wiwwalisrgiezenirum- neusied sl BIC: RLBSATZE

ALLERGIE ZENTRUM NEUSIEDL
besser leben

N\ 2 Y
*» \ A a4 o
S ALLERGIE ZENTRUM NEUSIEDL cENTEOH
1\‘\4-‘ besser leben
S a
‘54‘«-\ »
Auftraggeber:
ERLINDE AZN Allergie Zentrum Neusied|
SCHMIDE Designbeispiel
COMMUNICATIONS

Corporate Design, Wortbildmarke, Slogan



PURBACH
AM NEUSIEDLER SEE

PUR AN WEITE, KULTUR UND GESCHMACK

HAUS
AM
KELLERI{
PLATZ .

PURBACH AM NEUSIEDLER SEE

SCHMID

COMMUNICATIONS
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| LIVELY

TOWN CENTRE

THE LEITHABERG CARD allows you to
sample some of the 64 wines
available daily between @ am and 7

shop in Purbach. If you'd rather take
a range of 350 different wines from
leithaberg Card can be credited with

an amount of your choice, making it &
an ideal gift! '

Haus

pm in the Haus am Kellerplatz wine — ===

your-wine home with you, choose from ==

the Leithaberg region. Alternatively, the — o4

FINE | 350 wines from the "V;N_’f
‘SELEC'”ON Leithaberg region 1 ‘f‘" Y

64 wines to sample daily v 5
Themed tasting sessions
Tours of the Kellergasse with e

wine tasting i ::: i LIVING

Guided World Heritage wine fours|

Purbach wine cellar visit IT UP

Leithaberg Card

Online shop . ~ Rediscover...

: Make the most of your
surroundings, meet, interact
and focus your ideas. Modern
architecture forms a
harmonious complement to
traditional surroundings.

Sample by the glass...

Choose at your leisure from 64 {

wines, all served at the perfec?
temperature, pour and enjoy.
It's an experience you will
remember for a long time and
want to revisit.

An exceptional
terroir...

—
mineral and delicate, tantalises /

the tongue and lingers on the
palate. Taste the elements as
you admire the historic
Kellergasse.
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Auftraggeber:

Haus am Kellerplatz, Purbach
Designbeispiel

Logo, Broschiren DE/EN/HU/SK, Einladung

Grafische Betreuung

CD, Werbemittel, Beschilderung, Inserate,
Plakate, POS-Marketing, Etiketten, lllustrationen,
Broschiren, Flyer, Folder, Konzepte



KonTakt

Unterer Kirchberg 1
7093 Jois, AUSTRIA
+43 (0) 2160/ 20 5 30
office@gsc-werbung.at

gsc-werbung.at

FUr unsere

ERLINDE
SCHMID%

COMMUNICNATIONS

Kunden sind wir eine Agentur mit

Suchtpotential - wer einmal ein Kreativprojekt
mit uns umgesetzt hat, mochte mehr von uns.

FGr mich als Agenturinhaberin sind die Grinde fUr
diese positiven RUuckmeldungen die 3 Eckpfeiler
meiner Firma - Kreative LOsungen auch
unter Zeitdruck - Zuverlassigkeit und

Termint
Preis-Le

‘eUe und ein transparentes faires

istungsverhaltnis. Lassen Sie

sich von unseren Vorteilen zu iberzeugen!
Wir sind bereit fUr NE€UE Herausforderungen.
Mag. Gerlinde Schmid

Alle Inhalte der Prasentation verbleiben im alleinigen Eigentum der Gerlinde Schmid Communications GmbH
und dtrfen ohne Zustimmung nicht an Dritte weitergegeben werden.



